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Ferrara e Comacchio unite

per “Vacanze, Natura e Cultura”

Touroperatoriinternazionali per quattrogiorniinvisita

Gliospitisono
arrivatida Paesi
del Nord America

edall’Europa

e

Focussu Schifanoia, AlMuseo Delta Antico
ArginedegliAngeli ~ sonoconcentrati
finoa Delta e Valli 2.500annidistoria

ie conclusa una quat-

tro giorni all'insegna

della promozione turi-
stica: Ferrara e Comacchio
hanno ospitato un gruppo se-
lezionato di tour operator in-
ternazionali nell’ambito del
progetto “Vacanze, Natura e
Cultura”, una delle iniziative
di punta della Destinazione
Turistica, giunta a una nuova
edizione grazie alla sinergia
fra istituzioni pubbliche, enti
localie operatoriprivatidel ter-
ritorio.

Provenienti da Germania,
Austria, Paesi Bassi, Regno
Unito, Stati Uniti e Canada, gli
operatori turistici hanno avu-
to I'occasione di immergersi
nella ricchezza e nella varieta
dell’offerta turistica di Ferrara
e Comacchio, attraverso un
programma studiatoneimini-
mi dettagli per mettere inluce
l'identita autentica del territo-
rio, la qualita dell’accoglienza
elacapacitadiconiugare natu-
ra, cultura e sostenibilita.

Dalla sfoglina ferrarese alle
escursioni in bicicletta lungo
le mura rinascimentali, dalle
site inspection in strutture ri-
cettive di eccellenza alle espe-
rienze enogastronomiche e
culturali, il programma ha sa-
puto restituire ai partecipanti
unavisione completaeappas-
sionante del nostro territorio.
I'tour operator, guidatidallare-
ferente dell’ufficio di pubbli-
che relazioni, Camilla Narde-
lotto Maggioni Gretz, hanno
datastampa.it
avuto modo di incontrare le
istituzioni locali in momenti
ufficiali ma anche conviviali,
dialogando con l'assessore al

del nostroterritorio

Turismo di Ferrara, Matteo
Fornasini, e con I'assessore al
Turismo di Comacchio, Ema-
nuele Mari. «Il nostro obietti-
vo —hanno sottolineato gli or-
ganizzatori — non & solo mo-
strareluoghi belli, ma trasmet-
tere un’identita: quella di un
territorio ospitale, genuino, ca-
pace di offrire esperienze me-
morabili a un pubblico inter-
nazionale sempre pil attento
alla qualita, alla sostenibilita e
ai contenuti culturali».

Le tappe Fraimomenti pitiap-
prezzati, la visita a Palazzo
Schifanoia, antica residenza
estense oggi custode di prezio-
si cicli affrescati, e il bike tour
lungol'Argine degli Angeli, im-
merso nel verde e nelle atmo-
sfere sospese del Delta. Gran-
de interesse hanno suscitato
anche l'escursione in barca
nelle Valli di Comacchio, uno
dei pil1 importanti sistemi la-
gunari italiani, rifugio di feni-
cotteri rosa e altre specie rare,
ela visita al Museo Delta Anti-
co. Senza dimenticare poi la
suggestivatappaallaCasaMu-
seo Remo Brindisi di Lido Spi-
na. I momenti conviviali, tra
cui cene abase di pesce nei ri-
storanti locali, aperitivi al tra-
monto sulle valli, e pranzi nei
centri storici, che hanno per-
messo agli ospiti di conoscere
’anima pil1 autentica e genui-
nadelterritorio, apprezzando-
neisapori,letradizioniel’arte
delsapervivere.

«Mi fa piacere ospitare qui
al Museo Delta Antico, il luogo
che concentra gli oltre duemi-
lacinquecento anni di storia
delnostro territorio, i tour ope-

rator provenienti da vari Paesi
stranieri oltre che dall'Italia —
hadichiarato Mari-. Liringra-
zio per il prezioso lavoro che
svolgono, che valorizza e pro-

muovelanostracittanel mon-
do». «E pernoiun grande ono-
re, proprio nell’anno in cui ce-
lebriamo il trentennale del ri-
conoscimento Unesco, acco-
gliere a Ferrara operatori turi-
sticiinternazionali. Questo ap-
puntamento  rappresenta
un’opportunita concreta per
rafforzare la commercializza-
zione dell’offerta territoriale e
renderesempre piticompetiti-
va la nostra destinazione», ha
proseguito Fornasini.

1l target variegato degli ope-
ratori coinvolti — specializzati
in turismo individuale, scola-
stico, sostenibile, enogastro-
nomico, culturale e outdoor -
ha permesso di proporre un’of-
ferta flessibile, in grado di ri-
spondere a esigenze e pubbli-
ci diversi: famiglie, gruppi,
viaggiatori responsabili, ap-
passionatidi storia, arte, natu-
raegastronomia.

1l progetto, che rappresenta
un tassello importante nella
strategia di internazionalizza-
zione della Destinazione Ro-
magna, proseguira nei prossi-
mi mesi con nuove iniziative
di incoming e promozione
estera, valorizzando!’alleanza
trapubblico e privatocomele-
vastrategicaperlosviluppotu-
ristico sostenibile.

Tuttele novita, maggioriin-
formazioni e prenotazioni so-
no sulsito https:/fwww.visitco-
macchio.it/ o https:/lwww. in-
ferrara.it/ [
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