ECONOMIA
Le eccellenze di Visit Ferrara o
protagoniste alla Bit milanese AR

Il presidente Scolamacchia: «Partecipare a queste fiere ¢ strategico»

FerraraLacittaelasuapro-
vincia tornano al centro del-
la scena turistica nazionale
e internazionale grazie alla
partecipazione del Consor-
zio Visit Ferrara a treimpor-
tanti appuntamenti fieristi-
ci: la Bit - Borsa Internazio-
nale del Turismo di Milano,
l'evento B2B encountER
Emilia-Romagna a Bologna
elafieraFree Monacoin Ger-
mania. Un percorso strategi-
co che conferma l'impegno
del Consorzio nella valoriz-
zazione e promozione inte-
grata del territorio ferrarese.

Alla Bit di Milano il Con-
sorziohapreso parteaun’in-
tensaagendadiincontri pro-
fessionali, con 15 appunta-
menti programmati con
buyers nazionali e interna-
zionali e 20 nuovi contatti
avviati. Un risultato che te-
stimonial'interesse crescen-
teverso Ferrarae il suo terri-
torio. Nel corso della manife-
stazione, il Consorzio ha
promosso i propri associati,

Iifocus

Sono stati promossi
i nuovi materiali
peripercorsilegati
al cicloturismo

la citta di Ferrara e i Comuni
con cui collabora attraverso
un racconto articolato e
coinvolgente. Cataloghi, gui-
de, brochure e locandine
hannoaccompagnatola pre-
sentazione delle iniziative
deiconsorziati edei prodot-
tieditorialicome “Racconta-
re Ferrara” e “Raccontare il
Castello”, strumenti narrati-

to ideato e sviluppato
nell'ambito della collabora-
zione pluriennale tra il Con-
sorzio Visit Ferrarae i Comu-
ni dell'Unione Valli e Deli-
zie-Argenta, Ostellato e Por-
tomaggiore — e rappresenta

vi pensati per valorizzare le | Nicola unesempio concreto dipro-
bellezze, lastoriaeleunicita | sgglamac- mozione territoriale condi-
delterritorio estense. chia visa. ' )
Particolare attenzione & | presidente I Consorzio poi ha parte-
statadedicataainuovimate- | gelconsozio | CiPatoallalVedizionedien-

riali realizzati per il lancio
dell'itinerario cicloturistico
“In bici tra Valli e Delizie”,
un percorso che unisce oasi
naturalistiche, = memoria
estense e borghid'acqua, di-
segnando uno dei tratti piit
suggestivi e identitari della
provincia. L'itinerario & sta-

VisitFerrara

countER Emilia-Romagna,
workshop B2B organizzato
da I'Meetaly Dmc & Event
Planner e dedicato alla pro-
mozione della regione co-
medestinazioned’eccellen-
za per congressi, eventi e
viaggi incentive. Nella pre-
stigiosa cornice di Palazzo

Sitratta
di costruire
relazioni

ecreare
opportunita
raccontando
ilterritorio

Il presidente

Pepoli, i sellers regionali
hanno incontrato 20 buyers
internazionali qualificati,
provenienti da Europa, Sta-
ti Uniti e Sudamerica. Pro-
fessionisti alla ricerca di lo-
cationuniche, servizi perso-
nalizzati ed esperienze me-
morabili per i propri clienti,
ai quali e stata presentata
un’offerta territoriale com-
pleta, capace di coniugare
patrimonio storico, natura,
enogastronomia e acco-
glienza diqualita.

L'evento ha rappresenta-
to un’opportunita concreta
per avviare nuove partner-
ship strategiche con opera-
tori internazionali e per po-
sizionare Ferrara come me-

taideale non solo peril turi-
smo leisure, ma anche per il
segmento Mice, sempre pii1
strategico perladestagiona-
lizzazione dei flussi.
Proseguira, invece, fino a
domani, la Free di Monaco,
la pit1 importante fiera turi-
stica del sud della Germa-
nia, punto di riferimento
nel settore B2C e particolar-
mente orientata al turismo
all’aria aperta. Visit Ferrara
& presente all'interno dello
stand coordinatodaAptSer-
vizi Emilia-Romagna, por-
tando la presentazione del
Consorzio e del territorio, la
mappa della Provincia con i

Opportunita

I partner regionali
hanno incontrati
20 investitori
datutto il mondo

contatti dei propri associati
e il materiale promozionale
dell'Unione Valli e Delizie
con i Comuni di Argenta,
Ostellato e Portomaggiore,
con un focus speciale sul
nuovo percorso cicloturisti-
co. Un'occasione preziosa
per intercettare il mercato
tedesco, tradizionalmente
sensibileal turismo slow, al-
lanaturaealle vacanzeinbi-
cicletta.

«La partecipazione a que-
ste fiere — sottolinea il presi-
dente Nicola Scolamacchia
—rappresenta per noi un in-
vestimento strategico fonda-
mentale. Non si tratta solo
di promuovere Ferrara, ma
dicostruire relazioni, creare
opportunita per i nostri as-
sociatie raccontare un terri-
torio che sa unire cultura,
paesaggio, autenticita e ac-
coglienza. Il nuovo itinera-
rio cicloturistico eimateria-
li rinnovati sono il segno
concreto di un lavoro di
squadraconiComunie con
glioperatori, peruna promo-
zione sempre pilt coordina-
ta e competitiva sui mercati
nazionalie internazionali».

& RpF

b [imercato dei mutuiin que-
sta primissima parte di 2026
sembra confermare le tenden-
ze dell’'anno da poco conclu-
s0, stando ai dati dell'osserva-
torio di mutuionline.it. I dilem-
ma, perchideve comprare
unacasa, & sempre lo stesso:
tasso del mutuo fisso o variabi-
le?

Agennaioitassifissiperi
mutuia 20 e 30annisono leg-
germente cresciuti arrivando
al 3,43% mentre quelli variabi-
lisonorimastia 2,65% aumen-
tandoun divario che pudvale-
re anche migliaia di euro di
risparmio sul lungo periodo.
L'analisi del comparto per
quanto riguarda i capoluoghi
dell'Emilia-Romagna offre poi
ulteriorispunti.

Ferrarainnanzitutto & lase-
conda pereta media piti alta
deirichiedentinel 2026 con
38,6anni.llnumero é abha-
stanzaiin linea con gli altri ca-
poluoghi eccezion fatta per
Piacenza(36,6)e Rimini
(37,1), le piti “giovani” in que-
stoambito. Perquantoriguar-
dala durata dei mutui, anche
in questo casoil Ferrarese non
si discosta dalla mediaregio-
nale con 25,4 anni. Le differen-
Ze vere emergono quantosi
passaal lato meramente eco-
nomico.

InfattiI'importo medio ri-
chiesto &di 125.264 euro, di
granlungail piti basso della
regioneanche nei confronti di
province come Forli-Cesena,
Piacenza o Ravenna che “bal-
lano”trai 130 edi140mila
euro. Aldiladelle capacitadi
spesa, questodatoderiva an-
chedalvaloreimmobiliare
medio delle abitazioniferrare-
si.

Anchein questo casoil dato
equello pit bassotra gli altri
capoluoghicon 186.717 eu-
ro, mentre nelle altre citta si
sfiorano o superano abbon-
dantementei 200mila. [ ]

An. M.

 RIPRODLIZIONE RISERVATA

di Giuseppe Bignozzi*

CHIEDILO AL NOTAIO

Nella professione notarile coesi-
stono strutturalmente tanto il libe-
ro professionista quanto il pubbli-
co ufficiale, con servizio di dovero-
saimparzialita e pienalegalita, atu-
teladituttele parti. Ecco chela scel-
ta del notaio, rispetto a quella dial-
tri professionisti, risulta pit1 delica-
ta.

Primo aspetto: come scegliere il
Notaio di propria fiducia?

Rimangono validii classici criteri
del “passaparola” e delle referenze
di parenti, amici o colleghi di lavo-
ro, nonché, nellamodernita, anche
recensionidi altri utenti disponibili
suinternet.

11 miglior criterio rimane, perd,
quello di fissare un appuntamento
con il Notaio per conoscerlo di per-
sona (eventualmente con una vi-
deo call) e farsiuna propriaideadel-
lasua preparazione professionale e
delsuoimpegno.

Un criterio certamente perdente
(purmoltoinvoga, nonostanteidi-
sastrosirisultati) & quello disceglie-
reil Notaio che, traquelliinterpella-
ti, licenzia il preventivo di spesa pitt
basso.

Il professionista & quella persona
nelle cui mani mettersi quando si
habisogno, affidandogliaspettide-
licati della propria vita; sarebbe,

I compensi ribassati spesso non sono sinonimi di qualita del servizio

'] Quali criteri per scegliere il notaio?

dunque, insensato selezionare un
professionistache abbialui necessi-
ta del cliente, tanto da ribassare i
suoi compensi in maniera sensibi-
le, non confidando lui per primo
sulle sue qualita. Una buona scelta
“sipagadasola”, con utilita ben su-
periorial suo costo.

Meglio nonfarsisedurre da com-
pensiribassati, spesso offerti dastu-
dinon ottimamente strutturati con
adeguaticollaboratori e nonin gra-
do di fornire qualita; a fronte dei
mille controlli e attenzioni che un
solidorogito richiede, cid che siver-
sa allo studio notarile ¢ ben con-
gruorispetto all'affidamento richie-

sto, alle responsabilita connesseal-
lastipula.

Secondoaspetto: a chi, trale par-
ti, competelascelta del Notaio?

In mancanza diun'espressa nor-
ma in merito, il diritto di scelta del
Notaio & pacificamente attribuito a
chi, per mezzo dell’atto notarile, ac-
quista diritti. Infatti, in un’ordina-
ria compravendita immobiliare,
T'acquirente versa al venditore il
prezzo e, in cambio, parrebbe rice-
vere s0lo un documento cartaceo,
ilrogito appunto; inrealtd, &suque-
st’'ultimo, vale a dire sul suo autore
Notaio, che graval onere di trasferi-
re impeccabilmente la piena pro-

prietd dell'immobile all'acquiren-
te, liberadaipoteche e vincoli disor-
ta, in maniera efficace, sicura, defi-

nitivae nonimpugnabile.
E,dunque, importante cheil com-
pratore eserciti con attenzione, sen-
za farsene spossessare ove voglia
unbuon acquisto, il diritto discelta
del Notaio; male sarebbe delegarne
la sceltaa terzi, spesso non buoni (e
comunquenondisinteressati) con-
siglieri. E possibile richiedere qua-
lunque altra informazione in meri-
to inviando una e-mail all’indirizzo
notariatoferrara@gmail.com. @
“Notaio
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